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SECTIE O1v

ldentiteit 4

De merkidentiteit bestaat uit diverse bouwstenen:
logo’s, kleuren, typogratie, vormtaal en beeldtaal.
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PRIMAIR LOGO

Dit logovoorstel behoudt herkenbare
elementen, maar brengt meer
balans in het ontwerp.

Het woordmerk werd iets nauwer

gespatieerd, waardoor het compacter oogt.

De tweedelige bol is omgekeerd
georiénteerd, waardoor de ‘0 meer gewicht
krijgt en het hoorntje optisch doorloopt in
de onderste helft van de bol. Hierdoor kan
het hoorntje drastisch ingekort worden,
zonder zijn herkenbaarheid te verliezen.

De roze helft van de bol is nu een 50%-
tint van het corporate rood in plaats van
een extra kleur, wat het kleurenpalet
vereenvoudigt. Hierover later meer.

Het ruitjespatroon verdwijnt, wat het
ontwerp cleaner en beter schaalbaar
maakt. De kleur van het hoorntje

is bovendien iets zachter,om het
woordmerk beter leesbaar te maken.
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PRIMAIR LOGO

Deze negatieve variant werkt
op donkere achtergronden en
behoudt de warme uitstraling.

Het roze en beige blijven intact, terwijl
het rood wit wordt voor voldoende
contrast en leesbaarheid.
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PRIMAIR LOGO

Deze negatieve uitvoering in
wittinten speelt met transparantie,
waardoor de onderliggende kleuren
het hoorntje dimensie geven.

Dit zorgt voor een subtielere integratie
in drukkere, kleurrijke achtergronden.

5/33

f'ubert



HagNo4 x ,,leeliaIyor]

O1vy
PRIMAIR LOGO

Een sterk vereenvoudigde versie in
een volkleur, zoals wit of zwart.

|deaal voor toepassingen waar
monotoon gewerkt moet worden,
zoals op een stempel, fax of wafel.
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SECUNDAIR LOGO

Het voorgaande hoofdlogo is sterker

voor de meeste toepassingen, omdat het
zonder tagline krachtiger oogt en niet meer
uitleg hoeft. De woorden 'pancakes' of 'ice
cream' komen vaak beter tot hun recht op

andere plekken en in andere korpsgroottes,

dan wanneer ze in het logo vast worden
verankerd. Het werkt ook minder
beperkend bij uitbreiding van activiteiten.

Deze variant mét taglines rondom, versterkt
de artisanale uitstraling en biedt extra
context op plaatsen waar geen verdere
vormgeving is, zoals op een wafeltje,
hoorntje, stempel of een gevelbord.

Vormelijk sluit een donkerbruine
kleur beter aan, en is een cirkelvorm
een consistentere keuze.
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SECUNDAIR LOGO

Deze negatieve variant werkt
op donkere achtergronden en
behoudt de warme uitstraling.

Het roze en beige blijven intact, terwijl
het rood en bruin wit worden voor
voldoende contrast en leesbaarheid.
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SECUNDAIR LOGO

Deze negatieve uitvoering in
wittinten speelt met transparantie,
waardoor de onderliggende kleuren
het hoorntje dimensie geven.

Dit zorgt voor een subtielere integratie
in drukkere, kleurrijke achtergronden.
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SECUNDAIR LOGO

Een sterk vereenvoudigde versie in
een volkleur, zoals wit of zwart.

|deaal voor toepassingen waar
monotoon gewerkt moet worden,
zoals op een stempel, fax of wafel.
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PRIMAIR EN SECUNDAIR
KLEURENPALET

Dit is een eerste aanzet voor een verbeterd
kleurenpalet, dat gecondenseerd werd
tijdens mijn designoefeningen. Omdat dit
nog kan wijzigen op basis van feedback
en verdere uitwerkingen, heb ik alleen

de RGB- en HEX-codes opgelijst.

Tijdens mijn analyse van de huidige
branding viel het me op dat het
kleurenpalet vereenvoudigd kan worden.
Ik heb een systeem bedacht waarbij

de volkleuren in dezelfde toonsterkte
liggen, met 50%-tinten als afgeleiden.

Deze pagina toont de drie corporate
kleuren die in het logo zijn verwerkt. Het
woordmerk is in volrood, evenals de
bovenste helft van het bolletje. De onderste
helft van de bol is een 50%-tint van dat
rood. Het hoorntje is een 50%-tint van

het beige en de taglines zijn in volbruin.
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Primaire kleur
Rood

CMYKO0-0-0-0
SRGB 245 -50 - 60
HEX #F5323C
PMS Red 032

Secundaire tint
Lichtbruin

TINT 50%
PMS ?

Secundaire kleur
Bruin

CMYKO0-0-0-0
SRGB 100-50-0
HEX #643200
PMS ?
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TERTIAIR KLEURENPALET

Dit tertiaire palet met zachte
pastelkleuren heb ik voorlopig uit mijn
designoefeningen samengesteld. Deze
zachte tinten zorgen ervoor dat designs
met bollen niet te chaotisch worden,
zodat je weet waar eerst te kijken en

de boodschap niet verloren gaat.

Ik vertrok vanaf de vorige kleuren

en trok een consistentere lijn in
toonsterktes. Vroeger zaten er tussen
de pastelkleuren soms heel sterke
tonen die er nogal uitsprongen.

Ik heb er ook voor gezorgd dat elke
kleur voldoende onderscheidend is,
waar er vroeger kleuren waren die
nét niet hetzelfde waren. Op deze
manier creéer je rustigere layouts.
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Tertiaire kleur
Oranje

CMYKO0-0-0-0
SRGB 255-150- 90
HEX #FFO965A
PMS ?

Tertiaire kleur
Paars

CMYKO0-0-0-0
SRGB 210 -120-170
HEX #D278AA
PMS ?

Tertiaire kleur
Blauw

CMYKO0-0-0-0
SRGB 95-180 - 230
HEX #5FB4E6
PMS ?

Tertiaire kleur
Groen

CMYKO0-0-0-0
SRGB 160 - 210 -180
HEX #A0D2B4
PMS ?
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PRIMAIRE TYPOGRAFIE

Bodoni Poster wordt opnieuw gebruikt in het
woordmerk en geeft het nog steeds een premium
maar toch tijdloze uitstraling. Hier is trouwens

ook een ltalic-variant van beschikbaar.

Eris bovendien een Compressed-variant van, die ik
uitgetest heb in de mockups verderop. Opnieuw zijn
dit maar tryouts, en zeker geen verplichting om te gaan
gebruiken. Wel vind ik dat deze variant potentieel heeft
om sommige designs interessanter en meer premium
te maken, terwijl het netjes aansluit bij het woordmerk.

Morning Memories, verderop te zien in de mockups,

is mijn voorstel als alternatief voor het huidige script.
Deze heeft een natuurlijkere, handgeschreven stijl, die
op de juiste plekken de artisanale en speelse kant van
het merk benadrukt. Er zitten ook doodles bij die de
designs hier en daar een speels accent kunnen geven.
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Bodoni Poster

Bodoni Poster Compressed
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PRIMAIRE TYPOGRAFIE

Bodoni Poster wordt opnieuw gebruikt in het
woordmerk en geeft het nog steeds een premium
maar toch tijdloze uitstraling. Hier is trouwens

ook een ltalic-variant van beschikbaar.

Eris bovendien een Compressed-variant van, die ik
uitgetest heb in de mockups verderop. Opnieuw zijn
dit maar tryouts, en zeker geen verplichting om te gaan
gebruiken. Wel vind ik dat deze variant potentieel heeft
om sommige designs interessanter en meer premium
te maken, terwijl het netjes aansluit bij het woordmerk.

Morning Memories, verderop te zien in de mockups,

is mijn voorstel als alternatief voor het huidige script.
Deze heeft een natuurlijkere, handgeschreven stijl, die
op de juiste plekken de artisanale en speelse kant van
het merk benadrukt. Er zitten ook doodles bij die de
designs hier en daar een speels accent kunnen geven.
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Bodoni

bodoni

Ttalwe
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SECUNDAIRE TYPOGRAFIE

Ter vervanging van Gotham, een solide maar nogal
veelgebruikte en dure keuze, stel ik Pulp Display
voor. Dit lettertype is heel betaalbaar, en heeft ook
een geometrisch maar toch smakelijker ontwerp.

Pulp Display is ontworpen in Spanje tussen de
sinaasappelbomen, en vertegenwoordigt het beste
van moderne, ronde esthetiek met een vriendelijke
uitstraling. Gezond, vol en sappig — het is alles

wat je van een displaylettertype verlangt.

Het ziet er geweldig uit op grote en ook kleine
formaten, en is beschikbaar als webfont voor
een eventuele redesign van de website.
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Pulp Display Extra Light
ulp Display Light

ulp Display Regular
ulp Display Medium
ulp Display Semi Bold
ulp Display Bold
Pulp Display Extra Bold
Pulp Display Cutline
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SECUNDAIRE TYPOGRAFIE

Ter vervanging van Gotham, een solide maar nogal
veelgebruikte en dure keuze, stel ik Pulp Display
voor. Dit lettertype is heel betaalbaar, en heeft ook
een geometrisch maar toch smakelijker ontwerp.

Pulp Display is ontworpen in Spanje tussen de
sinaasappelbomen, en vertegenwoordigt het beste
van moderne, ronde esthetiek met een vriendelijke
uitstraling. Gezond, vol en sappig — het is alles

wat je van een displaylettertype verlangt.

Het ziet er geweldig uit op grote en ook kleine
formaten, en is beschikbaar als webfont voor
een eventuele redesign van de website.
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Pulp Display

ulp Display
ulp Display
ulp Display
ulp Display
ulp Display
Pulp Display
Pulp Display
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[talic
alic
[talic
Italic
Italic

Italic
Italic
Italie
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alternatief voor Gotham, maar wordt
heel vaak gebruikt, net als Poppins.

voldoende gewichten, dat bovendien

en de vormgeving van Pulp Display.

DM Sans nin

DM Sans Extralignt
DM Sans Light

DM Sans Regular
DM Sans Medium
DM Sans SemiBold
DM Sans Bold
DM Sans ExtraBold
DM Sans Black
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alternatief voor Gotham, maar wordt
heel vaak gebruikt, net als Poppins.

voldoende gewichten, dat bovendien

en de vormgeving van Pulp Display.

DM Sans

DM Sans
DM Sans
DM Sans
DM Sans

DM Sans
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SECTIE 02 v

Deliverables |

Dit deel toont oeteningen die
verkennen hoe de merkelementen
zich tot elkaar kunnen verhouden.
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LIMITED EDITION

ICE CREAM Quyliay

hazelnut praliné

CONE.... © TUB @ = 1SCOOP @® 2SCOOPS ® EXTRA ICECREAM 5-6-7

FLAVOURS

vanilla. strawberry. SAUCES
chocolate.. raspberry. g DRINKS

raspberry

" . e
stracciatella..  banana. I s ots

chaudfontaine still

cookies... mocha. TOPPINGS chaud...sparkling

° haz.elnuts 6-7 INFO
foubert rocher... lImoncellosorbet. oo 20 pmwtms s
half a brownie 1-2-4-5-7 3 = peanuts 7 = vegetarian

4 =soya 8 =vegan

[
full brownie 1-2-a-s 7 : —
' l I t . Via cross-con tamina tion, allergens
5-7 S O r b e 5-7 extra cookie 1-4-57 can be presentin allice cream.
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1C

CO N E 1-4-7

FLAVOURS

vanil
choc
strac
cool

foub
smu
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Genoeg gehoord en gezien?

/et nu je merkin

L ichterlaa

IeTM %

Joeri De Cock
Founder & Brand Designer

BTW BE 0685.809.893
IBAN BE78 0689 0847 8886

Bergemeersenstraat 36
BE-9300 Aalst

www.lichterlaaie.studio
hi@lichterlaaie.studio
+32484072656



